Nome da disciplina: Politicas institucionais e estéticas da musica gravada: a industria fonografica
brasileira em trés tempos.

Prof. Marcia Tosta Dias Contato: marcia.tosta@unifesp.br
Ano Letivo: 2023 Semestre: 2o.

Carga horaria total: 90 horas Quintas-feiras, das 09h30 as 13h30
Objetivos

V" Geral: oferecer aos alunos de pds-graduagio elementos para o estudo e para as discussoes sobre
as relagoes que abrangem musica gravada e sociedade.

v' Especificos: A partir de referenciais histéricos e conceituais oferecidos pela sociologia, refletir
sobre a especificidade da musica gravada como producio cultural da sociedade, suas dimensoes
institucionais, mercadolégicas, politicas e estéticas, suas formas culturais e artisticas e suas relacoes
com o contexto histérico da producdo musical, apreendidos a partir de trés tempos de seu
desenvolvimento no Brasil: dos anos 1960 aos 70; dos 1980 aos 90 e dos 2010 a 2020.

Ementa: Presen¢a da musica gravada na sociedade. Industria fonografica como industria cultural. A
musica e a musica gravada: diferencas. Politicas institucionais e estéticas da musica gravada. Formas
culturais e formas fonograficas. Trés tempos da musica gravada no Brasil, de 1960-2020. Transformagdes
estéticas da musica gravada do sistema analdgico ao digital.

Contetado programatico:

Aula 1 - Apresentagao do curso, do programa, esclarecimento sobre a metodologia e sobre as formas de
avaliacdo. Introducao: Presenca da musica gravada na sociedade. Musica e musica gravada: diferencas.

Aula 2 e 3 - Industria fonografica como industria cultural — diferentes perspectivas de analise. O conceito
de politicas institucionais e estéticas (Hesmondhalgh/Williams) aplicado a musica gravada. Formas
culturais e formas fonograficas.

Aulas 4 e 5 — A industria fonografica no Brasil e no mundo. O mercado de discos. Tempo 1: o advento
do LP e as mudancas conceituais na produgao. Os anos 1960 e 70 - Bossa Nova, efervescéncia cultural,
institucionaliza¢do da MPB. Do Tropicalismo a Marginalia, a musica “brega” e ao desbunde - musica e
mercado fonogrifico nos anos de chumbo. O Pop brasileiro.

Aulas 6 e 7 — Tempo 2: décadas de 1980 e 90. Consolidacio do rock no mercado fonografico brasileiro.
Sertanejos, axés, cangdes infantis e pagode — a segmenta¢io do mercado. Producio independente de
discos. A chegada da tecnologia digital. Os ultimos anos de hegemonia da grande industria fonografica.

Aulas 8 e 9 — Tempo 3: TransformacSes estéticas da musica gravada do sistema analdgico para o digital.
A nave sem rumo dos anos 2000. Todos sao independentes. A precariza¢io do trabalho artistico e a musica
gravada. A geracio de 2010 renovando as linhagens classicas da MPB. O artista empresario de si.
Avaliando as perdas e ganhos da plataformizacdo da musica gravada. Novos espagos, usos ¢ formas de
socializacdo.

Aula 10 - Seminario 1
Aula 11 - Seminario 11

Aula 12 - Apresentacio dos trabalhos dos alunos matriculados.

Metodologia de Ensino Utilizada

Aulas expositivas, seminarios, trabalho com material de imprensa e de midia. Trabalho de audi¢io e estudo
de albuns fonograficos.

Recursos Instrucionais Necessarios

Sala de aula com Datashow e equipamento de audio.

Avaliagao

Participagdo nos seminarios e entrega de trabalho no final do curso.
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